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La digitalizacion de cualquier tipo de informacionpermite
gue todo cuanto puede ser representado, datos, teximagen
0 sonido, se pueda expresar en forma de digitos hmos -
Ceros y unos- y pueda ser capturado, almacenado, jmesado,
agrupado, formateado y transmitido en este formataligital.

La expansion de la tecnologia digital modifica drégcamente
los modelo de negocio de las industrias de las
telecomunicaciones y de los contenidos audiovisusle
telefonia, musica, cine, television, prensa...



La convergencia tecnoldgica de productos y servicies formato digital
esta propiciando que el usuario tenga terminales cadax mas polivalentes
gue tienden a un solo terminal con capacidad de y tratamiento de

cualquier tipo de informacion
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La convergencia digital es un conjunto de innovacres
tecnoldgicas y transformaciones econémicas, sockle
regulatorias que caminan hacia la unificacion de ndos de
captura, almacenamiento, actualizacion, transmision
distribucidn, consulta y venta de la informacion pocedente de

multiples fuentes.



La banda ancha aumenta su capacidad técnica contiamente en el orden
de magnitud de los megabits. Las redes internacionalds transporte de
maxima capacidad pueden alcanzar hasta el orden desl terabits.

Los contenidos digitales aumentan a gran velocidad suesencia en el
mecado, su variedad y su sofisticacion.

Los suscriptores de banda ancha crecen en todo el mundgobre el 40%
de los hogares espanoles tienen ya banda ancha.

El telefono movil es un fenOmeno de masas: hay mas wilés que personas
en Espafa. La evolucion del ancho de banda en el nidvace que sea cada un
terminal mas versatil: musica, fotos, navegacion por liernet... Cuando las
redes alcancen de forma generalizada los 4 gb, lo®wles podran alcanzar
los 100 Mb.

Generacion “M” : multi-tecnoldgica, multi-media, multi-conectada, multi-
informada, movil, Messenger... Nativos digitales
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Los consumidores se enfrentan a un conjunto de secios y
dispositivos de comunicaciones muy diferentes ents?, y muy
diferentes a lo que habia hace 10 afios.

Tan solo una decada atras, solo se podia acceddnternet a
través de ordenador y modem. Hoy existen multiplesiultiples
dispositivos y vias de comunicacion a travées de bdaanchay
redes de telecomunicaciones.

Hace solo 10 afnos, los contenidos tenian plataforsaspecificas
para servicios especificos, generalmente incompatis entre si.
Hoy, una gran variedad de aparatos y dispositivoos capaces
de soportar diversos tipos de “media” y conectarsengre siy a

la red.
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El IP (internet Protocol), ¥ Su acompanante TCPTfansmission Control Protocol), SON
un conjunto de protocolos desarrollados para permitirque los
ordenadores compartan recursos a través de una red. Molnternet, la
red TCP/IP por excelencia, conecta miles de millonegardenadores de

todo el mundo.

TCP/IP y, por tanto, Internet, permite transmitir info rmacion no soélo de
datos, base de la informéatica tradicional sino de:

Voz sobre IP.
Telefonia con videoconferencia.

Telefonia movil UMTS y WCDMA (Universal Mobile Telephone Service y Wideband
Code Division, Multiple Acces$ de 32 generacion.

Television sobre IP.
Video bajo demanda.
Comercio electronico.
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La extension de la banda ancha debe aumentar tanem
cobertura como en capacidad.

Adaptar el marco regulatorio de forma dinamica conla
evolucion de la tecnologia y de las realidades ec@wnicas y
sociales de cada momento.

Propiciar la innovacion tecnologica en las empresas
AAPP.

Hallar mecanismos adecuados que equilibren los darieos d
epropiedad intelectual con la libertad de uso de $ocontenidos
disponibles.
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La creciente convergencia digital juega un importate papel en la vida de
los consumidores.

Algunas de las tendencias de la convergencia digit&ridran un impacto
mucho mayor en el futuro, mientras que otras ya estampactando en los
habitos de consumo y los mercados.

Algunas de las tendencias actuales estan en fase ineige y no ee posible
hacer predicciones solventes sobre como evolucionarani los eventuales
beneficios que aportaran, ni si tendran aceptacion nsava.

La convergencia aumenta la complejidad del mercaddigital, y amenazan
de obsolescencia a algunos de los actuales modelos&lgocio.
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La rapida evolucion tecnoldgica sera, en general, beficiosa para los
cosumidores, pero también presenta amenazas de desotamon y
vulnerabilidad ante los cambios rapidos y radicales.

El marco regulatorio actual puede no ser apropiadog suficiente, para un
mundo en convergencia. La normativa tendra que afrotar el reto de la
flexibilidad y del acompasamiento de su evolucionla evolucion de |
tecnologia, los habitos de consumo y las necesidadelsndercado.
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